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Skandal! Ketten machen
Koische Laden PLATT!

Grofle Ketten verdriangen die
kleinen Geschifte von der Hohe
StraBle. Die Meinungen dartiber
gehen auseinander.

Von Thimon Abele

Menschen, wohin man schaut.
Uberall. Regen prasselt herab,
doch das scheint keinen zu be-
eindrucken. Die Menge mar-
schiert weiter, von Geschift zu
Geschift. Im

drohnt eine schiefe Version von

]—Iintergrund

»Jingle Bells*, alles ist passend
geschmiicke. International be-
kannte Ladenketten locken mit
hohen Weihnachtsrabatten. Ein
typischer Samstagmorgen  im
Dezember auf der Hohe Strafle
in Koln.

,Oder auch in Disseldorf, Berlin
oder Frankfurt — es sieht doch
alles gleich aus heutzutage”, be-
klagt eine Passantin.

Die wohl bekannteste Kolner
Einkaufsstrafle,
fiir ihre hochwertigen Beklei-

einst  berithmt
dungsgeschifte und den tradi-
tionellen Einzelhandel, hat sich

,Es sieht doch
alles gleich aus
heutzutage”

gewandelt. Lingst ist die Hohe
Strafle auf Massenkonsum und
jugendliche Kunden ausgerich—
tet. Vom fritheren Ede]—lmage ist
kaum noch etwas zu finden, von
Jkolscher Identitit* — etwas Ty-
pischem fir die Stadt — ganz zu
schweigen.

Oder ist es gerade diese Filiali-
sierung, die typisch ist fur Koln?
Fiir eine Stadt, die international
und fortschrictlich sein will? Im-
merhin eréffnete in der Hohe
Strafle 1974 der erste Kolner
McDonalds. Und Profite ma-
chen sie mit Sicherheit, all die
Fastfood-Restaurants und Billig-
ketten in der einstigen Renom-
miermeile.

Die Griinde fiir den Wandel der
Innenstidte sind in Koln diesel-
ben wie in anderen Metropolen:
Mieten, die stindig steigen und
die sich nur noch grofle Ketten
leisten kénnen. Von Mieten bis
zu 250 Euro pro Quadratmeter
berichteten der ,Kélner Stadt-
Anzeiger® und die ,Wirtschafts-
woche* bereits vor cinigen Jah-
ren. Viel zu hoch fir die alten
Einzelhindler, die sich zudem fi-
nanziell iibernommen hatten.
Vor allem die Vollsortimenter
wie ,Hertie* mussten nach und
nach den auf junge Zielgruppen
zugeschnittenen  Bekleidungs-
ketten wie ,-H&M" weichen.
Auflerdem
mehr Restaurants auf die Hohe

dringten immer
Strafle. Da die Shoppingmeile
relativ schmal ist und deshalb
kaum  Auflengastronomie  zu-
ldsst, eroffneten hier internatio-
nale Fast-Food-Ketten
Geschifte. Auf der Hohe Strafle
hat der Regen inzwischen aufge-
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hort. Immer dichter wird die
Menschenmenge, die sich durch
die Strafle drﬁngelt. ,Grofle Na-
men zichen Kunden an, die
Nachfrage nach Marken ist hoch
und steigt immer weiter®, erklirt
Jasmin  Koller,
dentin an der Aachener Univer-

Geografie—Stu—

sitit, die sich im Rahmen ihres
Studiums mit den stidtebauli-
chen und wirtschaftlichen Ef-
fekten der Filia]isierung
beschiftige. Tatsichlich gehorte
die Hohe Strafle im Jahr 2017 zu
den 15 meistbesuchten Einkaufs-
straflen Deutschlands. ,Filialis-
ten erhdhen die Kaufkraft, sagt
Jasmin, und auch das Stadtbild
profitiere. Renovierungen fin-
den cher statt, wenn der Ver-
mieter  cinen  langfristigen
Vertrag mit einem groﬁen Un-
ternchmen habe, da das Risiko
geringer sei. Auch kleinere Un-
ternehmen, die sich in den Ne-
benstraflen der Hohe Strafle
befinden, wiirden von der An-
Ziehungskraft der  Filialisten
profitieren.

Manche Passanten auf der Hohe
Strafle wollen daran nicht glau-
ben: ,Rein wirtschaftlich klingt
das ja, als wiirden nur Kéln und
diec Hohe Strafle profitieren®,
sagt etwa Gabriela Meyer ein
wenig zweifelnd. Sie hat die
Entwicklung der Hohe Strafie
tiber viele Jahre miterlebt, eben-
so wie ihr Mann Horst. Aller-
dings sind ihre Meinungen dazu

,Heute ist hier

nichts mehr
kolsch”

recht unterschiedlich. ,Das ist
eben der Lauf der Dinge, alles
entwickelt sich weiter — das ist
in Koln wie dberall*, meint
Horst Meyer schulterzuckend.
LJAuflerdem ist die Hohe Strafle
mit ihrer preislichen Ausrich-
tung heute fiir viel mehr Men-
schen zuginglich, das gefillt mir.
Zudem wurden so sicher einige
Jobs geschaffen.* Gabriela Meyer
ist anderer Ansicht: ,Frither war
das hier alles gemiitlicher, be-
sonderer, jedes Geschift war
einzigartig. Heute ist hier nichts
mehr koélsch — es siecht aus wie in
jeder Stade.

Ob ein Beleg fiir die Modernicit
Kolns oder eher ein Zeichen fiir
den Verlust der Identitit — die
Meinungen der Kélner iber die
Hohe Strafle gehen auseinander.
Den Schnippchenjigern diirfte
das egal sein: Wihrend im Hin-
tergrund eine schiefe Version
von ,Last Christmas* erklingt
und der Regen wiedereinsetzt,
sind die Menschenmassen auf
der Hohe Strafle noch einmal
dichter geworden.
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Straight outta Ehrenfeld!

Asiatische Lebensmittel auf der Aachener Strafle

Die Japan
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Beim Kliingeln denkt man in Kéln meist an
eine Elite, die unter sich bleibt. Der
Kulturkliingel bricht mit dieser Vorstellung.

Von Anna Meyer-Oldenburg

Eine 14-kdpfige Gruppe sitzt um
einen Tisch herum und faltet
hochkonzentriert an  bunten
Blittchen. Unter ihnen Senioren,
junge Erwachsene und Eltern mit
ihrem Baby. Es wird getuschelt
und an griinem Tee genippt.
Stolz zeigt eine junge Frau ihrem
Nachbarn den kleinen Vogel, den
sic gebastelt hat. Hier wird fiir
Weltoftenheit Origami gefalcet.
Und zum Spafl. Denn darum geht
es beim Kulturkliingel.

Der Kuleurkliingel ist eine Orga-
nisation, die Stadtfiihrungen in
von Migranten geprigte Ecken
Kolns veranstaltet. So soll ein
Einblick in Kulturen aus aller
Welt ermdglicht werden. Das
geht von der orientalischen
Stadtfithrung 1001 Kalk®, iiber
die Tour ,Afrika:
KoIn!“ bis hin zu

mitten in

Urkélsche mit der ganzen Welc
verbunden.

Seitdem bildet das Kulturinstitut
den Ausgangspunkt der japani-
schen Stadtfithrung ,Kéln Nip-
pon‘. Yuya erzihle der Gruppe
von Japan, wie ein Freund von
erzihle. Harte
Fakten schmiickt er mit persén-
lichen Anckdoten. Einmal bleibt
er vor einem 150 Jahre alten

seiner Heimat

Gruppenfoto von Sumo-Ringern
stechen und erklirt, dass nur noch
dltere Generationen sich fiir den
Sport interessieren wiirden. ,Bei
meiner Oma zu Hause liuft im-
mer der Fernscher. Sie schaut
sich den ganzen Tag solche
Kﬁmpfe an.“ Die japanischen
Schriftzeichen bringt er den
Teilnechmern iiber Ratespiele ni-

her. Er malt ein Symbol und die

einem  peruani- Klungel bedeutet wild  drauf los,

Kochkurs.
Die  Teilnehmer

schen
kommen in der
Regel aus Kéln, eine Tour kostet
um die 30 Euro. Die Gruppen be-
stehen aus maximal 25 Personen.
Eine Weltreise in der eigenen
Stadt. Das ist die Idee, die Tho-
mas Bonig 2008 hatte, als er mit
der Tour ,Das indische Kéln“ den
Auftake des Kulturkliingels mar-
kierte. Seitdem ist das Projekt
immer weiter gewachsen und mit
ihm seine Vielfalt an Program-
men. Seit 2016 ist Yuya Tinnefeld
mit dabei. Er verbrachte seine Ju-
gend in Japan und kam zum Stu-
dieren nach Koln. Hier plauderte
er dann mit seiner pcrsischen
Friseurin iiber seine Heimat. Ei-
nes Tages schlug sie thm vor, sich
beim Kulturkliingel zu melden
und selbst Stadtfiihrungen zu
veranstalten. ,Weil du doch so
gerne von Japan erzihlst.

Als der Leiter des japzmischen
Kulturinstituts zum ersten Mal
den Begriff ,Klingel* horte,
musste er ihn im Worterbuch
nachschlagen. Die Ubersetzung
ins Japanische lautet ,Yakuza“, al-
so Mafia. Die Vorstellung, die
Mafia in seinem Institut zu dul-
den, liefl ihn skeptisch werden.
Bis Kulturkliingel-Chef Bonig ihn
dariiber aufklirte, dass dieser Be-
griﬂf auf verschiedene Arten in-
terpretiert werden kénne. Zwar
gebe es die Bedeutung eines ver-
deckten Netzwerks, das jenseits
der Offentlichkeit exklusiv seine
Vorteile bedienen méchte. Doch
es gebe auch eine andere Ebene.
Der Kulturkli'mgel beweist das.
»Es geht darum, Vorurteile zu be-
seitigen und einen offenen Blick
auf die Kulturvielfalt in Kéln zu
schaffen*, erklirte Bonig. Es ist
ein Kliingel, der ecinerseits Ge-
meinschaft erzeugt, zugleich aber
fiir jeden offen ist. So wird das

auf japanisch
Mafia

anderen  tippen
welche Bedeu-
tung es haben
konnte. Voller

Begeisterung  sprechen sie  die
Laute nach und schreiben eifrig
die wichtigsten Zeichen mit.

Das Gelichter ist grofi, als Yuya
erklare, was die Abbildung von
drei  Frauensymbolen bedeutet:
laut und ]istig. Keiner nimmt es
den Japanern iibel. Die Stim-
mung ist gut und man hat Lust
sich auf die Kultur einzulassen.
Nachdem beim anschlieflenden
Origami—Crashkurs jeder Teil-
nehmer — mal mit mehr, mal mit
weniger Geschick — einen Kra-
nich gefaltet hat, packt Yuya ein
Kaligrafie—Set auf den Tisch und
lisst die Gruppe ihre eigenen
Namen auf Japanisch pinseln.
Mit einer beinahe kindlichen
Unschuld tasten sich die Teil-
nehmer an die Sache heran. Thr
Antrieb scheint ein ehrliches In-
teresse und der Spaﬁ am Be-
schnuppern fremder Kulturen zu
sein. Das Dazulernen geschicht
zwanglos nebenbei.

Wenn Yuya mit japzmisch gefiirb—
tem Deutsch von seiner Heimat
erzihle, hingen alle gebannt an
seinen Lippen. Bs ist auch die
Authentizitit, die sie hierher-
treibt. Yuyas Geschichten lassen
ein lebhaftes Bild von Japan in
den Képfen entstehen. ,Ich finde
es toll, dass der Leiter selber Ja-
paner ist‘, sagt eine Teilnehme-
rin. Auch die anderen Touren
werden meist von Angehérigen
des jewei]igen Kulturkreises ge-
fithrt. Sie fokussieren sich dabei
nicht darauf, még]ichst viel Wis-
sen zu iberliefern. Es geht cher
um die Vermittlung eines Le-
bensgefiihls. Denn auch das ist
Kultur. Und der Kulturkli'mgel
Um dieses Gefithl zu
spiiren, muss man die eigene

beweist:

Stadt nicht verlassen.
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